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A ruptura da Modernidade
com o passado Classico se
refere ao conjunto de
transformacoes que
alteraram 0s processos
constitutivos da Arte Visual
no final do século XIX e inicio
do XX Os confrontos e
conflitos provocados pelos
avancos industriais e
tecnoldgicos estimularam os
debates no contexto da Arte e
da Cultura instaurando novos
procedimentos estéticos que
antes, no ambiente
tradicional, nao eram
possiveis nem imaginados.

A Industria, ao surgir, retira a
producao das maos artesanais
e a distribui para maqguinas.
Neste sentido ha uma espécie
de desumanizacao tanto dos
fazeres quanto da identidade
dos produtos.

Ao mesmo tempo, uma boa
parte das profissoes e
trabalhos aos quais os artistas
se dedicavam, foram sendo
absorvidos pela industria
nascente. A criacao e
reproducao de imagens foi se
tornando cada vez mais
distantes dos artistas e
ocupando o contexto das
midias de comunicacao.



A produgao de mobiliario,
objetos utilitarios,

ornamentais e de decoracao,

gue antes dependiam, em
grande parte da habilidade
de artistas e artesaos,
passaram a fazer parte da
producao industrial. A
ndustria se dedica a
oroducéao e distribuicédo em
arga escala, em massa e
exige tanto a padronizacao
dos desenhos, produtos e
Processos, ou seja, a
Impessoalidade, as marcas
dos artistas desaparece e
surgem as marcas das
maquinas.

Um dos campos que mais
sofreu este impacto fol o da
producao grafica no qual
tanto a criacao quanto a
reproducao de imagens
dependiam dos artistas,
gravadores e artesaos. Boa
parte do processo de
IMpressao passou a ser
realizado pela industria
grafica, especialmente, apos
0 surgimento da fotografia e
dos sistemas fotomecanicos
de impressao, instaurando a
Imprensa e depois
ampliando-a para as
diferentes midias de
comunicacao social
eletronicas e digitais.



Como se sabe, a Fotografia Antes disso, as imagens,

surgiu por conta da busca para serem reproduzidas,
de sistemas de reproducéo dependiam das habilidades

) e dos gravadores e dos
de imagens que facilitasse o impressores. A gravura era

_trabalho dos gravurlsta_s e 0 meio artesanal de
Impressores e, uma feliz reproduzir imagens.

CO'”C'de”C'a’.faé cor;n qgce) Originariamente a gravura
surge um meio de criag em madeira, a Xilogravura,

de iImagens por meio da luz. Lindleo depois as gravuras
Isto possibilita a aplicacao em metal e finalmente a

do sistema no ambiente gravura em pedra, a

grafico, proporcionando Litogravura ou Litografia,
grandes avancos técnicos e que fol o ultimo estagio de
social. intervencao humana sobre a

matriz de impressao, depois
disso os fotolitos e offset.



Assim a Litogravura, abriu o
caminho para o surgimento de
um sistema mais eficiente e
mecanizavel, anterior ao
fotomecanico que a fotografia
val disponibilizar mais tarde.

O principio Litografico se baseia
no fendmeno hidrofugange, ou
seja, na repulséo entre agua e
Oleo, este principio passou a ser
usado no processo de
Fotolitografia que surgiu com as
maquinas de impressao no
sistema Offset, cuja base
fotografica ainda hoje é usado
para produzir imagens
Impressas em grande
guantidade.

O processo de reproducao e
Impressao de imagens no
século XIX encontrou na
Litogravura um meilo
extremamente eficiente e de
gualidade, assim, a
Impressao de imagens
como Ilustracoes de livros,
rotulos, etiquetas, cartazes,
entre outros suportes, tem
na litografia um aliado de
excelente qualidade, por isto
0 sistema fotolitografico se
beneficiou e passou a usar
este sistema.



A industria crescente amplia
a quantidade de bens e
produtos disponiveis no
mercado e isto implica
tambéem em ampliar a
capacidade de consumo,
neste sentido, € necessario
propagar a existéncia
destes produtos junto ao
consumidor potencial, assim
nasce a publicidade que
vem propagandear, informar
0 consumidor a respeito da
existéncia de produtos e
depois o0 marketing passa a
Interferir no contexto social
a fim de criar necessidades
de consumo de coisas que
antes nao existiam.

No final do século XIX boa
parte dos produtores
graficos eram os artistas
gue, aléem de exercerem
suas habilidades plasticas
na producao de Obras de
Arte, nos diferentes géneros
gue lhes cabia, assumiam
tambéem a funcao de criar
anuncios para informar a
respeito de eventos sociais,
bens, servicos e produtos
gue comecam a ser
iIndustrializados.



Um dos meios de
propaganda bastantes
utilizados no final do século
XIX, como midia de difusao
de informacao, fol o Cartaz.

Os cartazes eram criados
pelos artistas e nao por um
“Design’, ja que esta
profissao nem mesmo
existia. O gue existiaera o
Desenhista genérico ou
dedicado a industria,
responsavel pelos projetos
de produtos destinados a
producédo em seérie, mas
nao o cartazista ou
publicitario.

Inicialmente este campo é
ocupado pelos artistas e,
aos poucos, val sendo
substituido pelo Design e
por outros profissionais da
producao grafica.



Cartazes eram pecas
publicitarias para fixacao
em suportes como paredes
e outdoors. Ate hoje os
cartazes ou painéis, sao
recursos comuns na
publicidade e um elemento
Importante para a
comunicacao visual.

Os cartazes tém sido
utilizados ha muito tempo
para comunicar dados, mas
um dos maiores impulsos
para seu desenvolvimento,
como ja dito, ocorreu com o
surgimento da “Litografia”.

Varios artistas se
dedicavam a producao
destes produtos na medida
em gue era deles a
competéncia técnica para a
criacao de imagens, no
entanto, nao eram
competentes em marketing
Ou pesquisa de opiniao e
segmentacao de midia,
portanto, faziam imagens
muito semelhantes ao que
estavam habituados no
contexto grafico da
llustracao ou da expressao
artistica.



Senefelder e sua
prensa manual,
antecessora do
sistema de off-set
industrial

A Litografia

A litografia fol inventada
em 1798 por Alois
Senefelder, na Austria.
Usando pedra calcarea
reduzida por acido nitrico.
Nela era possivel
reproduzir imagens
desenhadas na pedra com
lapis dermatografico
(oleoso), possibilitanto,
Inclusive, o uso de cores.




A Impressao
produzida em
litografia tem boa
gualidade grafica,
mas as matrizes
ainda dependem das
habilidades dos
artistas, ja que os
processos de criacao
ou reproducao das
Imagens dependiam
deles ja que o
processo foto
mecanico ainda nao
existia.
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Rose-Joseph
Lemercier,
Foi um dos
melhores
Impressores de
litografias em Paris
no século XIX.




Neste caso, os cartazes
sao produzidos pelos
artistas e gravadores
tomando como
referéncias suas 5
habilidades artisticas, ja
gue nao havia ainda
especialistas em
comunicacao visual.

O “Design Grafico”,
COmo 0 entendemos
hoje, sO surge depois da
Bauhaus, ja no século
XX, portanto o trabalho
de comunicacao visual
dos cartazes tende mais
a expressao do que a
Informacao.

O objetivo dos Cartazes e
anunciar Eventos, Produtos e
Servicos sao distribuidas e
afixadas em lugares publicos
com o fim de difundir as
iInformacaoes.

A principal caracteristica destes
primeiros cartazes € a vinculacao
gue estas pecas tem com a Arte
Visual j& que sé&o realizados por
artistas e nao por comunicadores
visuais, coisa gue nao existia na
época, portanto o aspecto
expressivo € mais valorizado do
gue o fator comunicacao como
se Vé em Henry Tolouse Lautrac.



Os cartazes da época sao
pecas plasticas expressivas
e interessantes,
iIndependente de servirem a
comunicacao.

A expansao desta
modalidade de
comunicacao visual é
Intensificada em fins do

Cheret, Paris, Franca, 31 C”% a_ct),d_e carttaztes

' _ publicitarios artisticos em
de Maio de 1836 23 de itografia. Combinava imagens
Setembro de 1932, pintor e com texto curto e mensagem
litdgrafo francés. clara. Em varios de seus

trabalhos utilizava mulheres
belas e alegres
como ilustracao.
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Seul Fabricanty

FREDERIC WUGNIER

DIJON



http://crdp.ac-reims.fr/ressources/dossiers/expo_univ/mugnier.htm
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Os cartazes produzidos
pelos diferentes artistas
e gravadores em varios
paises também se
tomam uma referéncia
na relacao entre Arte e
Industria, incluindo ai as
primeira das Midias de
Comunicacao Visual. E
patente e visivel a
habilidade artistica por
meio da qual os
cartazes sao
elaborados.

Henry de Tolouse Lautrec é
um destes artistas-
cartazistas que surgem no
seculo XIX.
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Varios outros artistas
participarao do processo de
Instauracao do sistema de
Comunicacao Visual que
vira a se tornar, mais tarde,
0 Design Grafico e Visual.

O suico Thophile Alexandre
Steinlen, é também um dos
marcos da producao de
cartazes em fins do seculo
XIX e inicio do século XX.
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http://www.thevintageposter.com/ArtDetail.asp?Size=med&Inv=7885




No contexto do Art
Nouveau, pode-se ver a
producéao grafica destinada
a comunicacao visual,
especialmente as obras de
Alphonse Mucha
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No contexto do Art
Nouveau, pode-se ver
também a producéao grafica
do Inglés Aubrey Beardsley,
no contexto art nouveau















Manuel Orazi, um ilustrador
e cartazista itallano também
cria um estilo proprio no
contexto cartazista.
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Nos Estados Unidos, Wil
Bradley vai criar tambéem
um estilo propio.
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O inglés, Dudley Hardy.
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http://www.toronto.edu/~emg/kauffer.html

STRAND THEATRE
LONDON,



http://www.toronto.edu/~emg/kauffer.html
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O alemao Ludwig Hohlwein
se destaca pela simplicidade,
concisao e forca de
comunica¢ao de sua obra.
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Irmaos Beggarstaff é o
nome assumido pelos
artistas ingleses William
Nicholson and James
Pryde em sua producao
grafica.
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HARPERS
1s the largest
and most popular

MAGAZINE
yet owing to its

enormous sale
and In spite of
the great expense
of produétion,
the price is

STILL
ONE SHILLING
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Cassandre, pseud6nimo de
Jean-Marie Moreau vem da
Bauhaus.
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Frank Newbould, cartazista
Inglés também inova no
contexto da comunicacao

visual.
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Edward McKinight Kauffer,
cartazista americano que
trouxe um novo olhar para a
comunicacao visual no
século XX.
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Marcello Dudovich,
cartazista e ilustrador
italiano
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Leonetto Cappiello, inova o
cartazismo italiano.
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Jean D Ylen, Cartazista
Francés, do inicio do
século.
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Julius Ussi Engelhard,
cartazista alemao.
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Desde 0s primeiros
cartazes o processo de
comunicacao visual,
baseado no afixe, seja
cartaz, outdoor, display,
enfim qualquer meio ou
sistema de difusao de
iInformacao visual ainda é
devedor dos primeiros
artistas, mesmo que, hoje
em dia, os desigers
contemporaneos sejam
muito criativos, a

plasticidade dos "posteres”

criados por eles ainda sao
memoraveis e
colecionaveis.

Ainda hoje o “espirito” do
cartaz ainda reside em
manifestacoes
contemporaneas como 0S
Lambe-lambes utilizados
nas intervencoes urbanas
nas quais os artistas
desenvolvem seu trabalho
usando impressoes em
superficie de papeis e
aplicando-os nas paredes
das cidades. Talvez seja
uma reminiscéncia dos
primeiros cartazes, embora
as finalidades e proposicoes
sejam completamente
diferentes deles.



Recomendacdes de atividades para
complementar, reforcar e ampliar os conteudos
deste topico.

Leituras:

Multimidia e/ou Tutoriais:

Questdes sobre este topico e suas
leituras:

1. O que se entende por ruptura do
Modernismo com a tradicao
classica.

2. O que é Litografia e como ela é
realizada?

3. Que relacao ha entre os artistas do
século XIX e 0s processos
Impressos?

4. Quem produzia cartazes no século
XX e com quais finalidades?

5. Como a ideia de cartaz e arte
permanece no contexto da Arte
atual?


http://www.artevisualensino.com.br/index.php/textos
http://www.artevisualensino.com.br/index.php/multimidia/audiovisuais

