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Primeiramente é preciso
delimitar o que se entende
hoje em dia por Arte Visual.
O percurso das imagens
gue constituem o repertorio
da Arte Visual desde seus
primeiros tempos incluem
desde as primeiras
realizadas na pre-historia
até as atuais. A questao e
gue a sociedade que
proporcionou o surgimentos
de tais imagens mudou com
0 passar do tempo e
consequentemente, 0s
modos e fins para 0s gquais
as imagens eram
produzidas tambéem
mudaram.

Da pré-histdria ao seculo
XIX as imagens eram
produzidas pelas maos
humanas e em sua maioria
se referlam ao entorno por
meio de observacéao, copia,
Imitacao, reproducao e
Imaginacao gque, mesmo
sendo fruto da mente, nao
se afastavam da
figuratividade inspirada pelo
mundo natural. Apenas no
século XIX é que
aconteceram duas grandes
mudancas: o surgimento
das Imagens Tecnicas e 0
Modernismo.



As Imagens Técnicas sao
aquelas produzidas por
aparelhos, inicialmente a
fotografia, depois o cinema,
mais tarde o video e o0s
meios digitais de producao.
O Modernismo o advento de
ruptura com a visao
tradicional de Arte
Instaurada desde a
antiguidade classica greco-
romana e revivida pelas
academias do
Renascimento depois pelo
Neoclassicismo e difundida
pelas escolas de Belas
Artes francesas.

Desde os primeiros tempos
0S processos de producao
artisticos eram baseados na
Plastica. Este termo deriva
do grego plastikds que se
refere a docilidade da argila
em aceitar as interferéncias
e transformacoes impostas
a ela, por extrapolacao, as
chamadas Artes Plasticas,
sSao as que operam por meio
da manipulacao de
materiais, instrumentos e
ferramentas capazes de
impor formas e ideias as
Imagens criando obras
objetuals.



Mesmo apds a ocorréncias
das Vanguardas Artisticas,
nao aconteceram mudancas
substanciais nhos modos de
fazer, apenas atualizaram e
passaram a explorar e
experimentar novos
materiais e solucoes
plasticas. A principal
mudanca ocorre quando as
Imagens Técnicas passam a
ser aceitas como poeticas
artisticas em “pe de
igualdade”™ com os demais
modos de criacao de
Imagens manuais, a partir de
entao o nome muda:

Surge a Arte Visual. Este
termo é mais abrangente na
medida em que mantém as
praticas plasticas anteriores e
iIncluem as tecnologicas.
Assim fotografia, cinema e
audiovisual passam a fazer
parte deste universo estetico.
Entretanto, outras tendéncias
surgiram a partir do
Modernismo, entendidas aqul
e ali como Pds-Modernas. E
0 caso das manifestacoes
Conceituais, Instalacoes,
Intervencoes ambientais,
espaciais, Performances em
ambiente e/ou em rede.



Portanto, quando de fala em
Arte Visual, nem sempre se
refere apenas a visualidade
mas a apreensao sensivel
Integral. Uma instalacao,
por exemplo, nao é apenas
“Visual” mas Imersiva pois
reguer nao so o sentido da
visao, mas o tato, audicao,
em alguns casos o olfato e
em outros até o paladar.
Enfim, chamar a tudo isto
de Arte Visual é reduzir
Muito 0S processos
produtivos e de significacao
e conseguentemente 0s
processos de apreciacao.

Dai a importancia que as
Curadorias e Mediacoes
passaram a ter desde as
ultimas décadas do século
passado.

Tendo tais aspectos em vista, €
necessario estabelecer
estratégias de aproximacao
com as Obras de Arte Visual.
Uma das principais questoes e
pensar no publico para o qual
se elaboram as Mediacoes em
relacao as suas caracteristicas
socials, faixa etaria ou
condicoes e/ou limitacoes.
Assim e possivel estabelecer
um caminho para a elaboracao
de projetos de Mediacao.



Pode-se comecar pensando
em Tipos de Mediacéao.

Se a Mediacao € uma ponte
entre as obras e seus
espectadores, como definir,
construir, formatar ou
escolher estas pontes?

Entao: planejar € preciso!

Qualquer planejamento gque
se preze deve levar em
consideracao o que, como e
para guem se planeja. Um
bom planejamento deve
considerar as variaveis
possiveis no que diz
respeito a condicoes
logisticas e aos publicos que
visa ou acedera ao evento.

Quando se fala de Mediacao
em Arte Visual, o objetivo &
promover o conhecimento
sobre ela. As Obras de Arte
possuem e/ou apresentam
caracteristicas formais,
matéricas, constitutivas,
estilisticas e conceituais
diversas. Entao como realizar
mediacoes diante de tal
complexidade?

Agui entram os especialistas,
pesqguisadores e estudiosos.
A mediacao comeca pelo
conhecimento daquilo que se
pretende mediar e 0s modos
de fazer isto.



Uma coisa gue deve ficar clara
guando se dispoe a Mediar a
iInteracdo com Obras de Arte €
nao deixar a apreciacao em
aberto, mas ordena-la em
funcao de dados contidos nelas
como origem, autor, lugar,
periodo, procedimentos
técnicos, materiais e
proposicoes para o aqui e
agora. A apreciacao deve ser
revestida de informacoes,
relacoes e correlacoes capazes
de gerar informacoes e
conhecimento n&o enaltecendo
gostos, preferéncias pessoais
Ou preconceitos em relacao as
Obras.

Toda Mediacao se origina e
se ampara nas Obras em si
mesmas e nao em inferéncias
especulativas e aleatorias que
podem ser sugeridas ou
estimuladas por ela. Ela é o
gue é e deve ser respeitada
por isto. Aplicar os valores
vigentes de hoje as obras do
passado ou de outras épocas
as de hoje é falsear suas
identidades e historia. A
mediacao deve respeitar as
determinantes socioculturais
gue a geraram, dai a
Importancia da interacao dos
segmentos publicos com tais
Obras.



Pode-se tentar estabelecer
uma tipologia de Mediacoes
tomando por base, por
exemplo, as obras e suas
caracteristicas, suas
condicOes tecnicas e de
apreciacao e a disponibilidade
dos locais em que se
encontram entre outros dados
necessarios e passiveis de
identificacao. Primeiramente,
€ necessario pensar em que e
para guem consiste a
Mediacao Artistica, depois
nas possibilidades de
abordagem como: educativa,
museografica, comercial,
iInformal, etc.

Assim a Mediacao Artistica se
refere as estrategias adotadas
para estabelecer uma relacao
de apreensao e compreensao
dedicadas as Obras de Arte
Visual tendo como referéncia
sua producao, caracteristicas,
formantes, qualidades plasticas
e visuais, substancias de
expressao e demais fatores
gue determinam sua
existéncia, enquanto
manifestacao sensivel
acessivel aos sentidos, bem
como, sua autoria, periodo,
estilo, escola, tendéncia entre
outros dados e fatores
relevantes.



Em sintese, sao estes dados
ou parte deles que compoem
0S Proc_e_ssog de identificacao
e classificacao das Obras de
Arte Visual em instituicoes
destinadas a sua guarda e
conservacgao. Uma ficha de
tombo, por exemplo, € um
registro produzido sobre uma
obra para preservar seus _
dados tecnicos, ou seja, nao
conceituais, analiticos ou
criticos, mas apenas 0s que
dao conta de sua existéncia
fisica e preservacao. Serve de
referéncia para formular
etiquetas de identificacao em
mostras. A imagem ao lado foi
tomada da colecao de livros
de Artista, USP — MAC.

http://eprints.rclis.org/24629/1/Laucicole%
C3%A7aolivro.pdf




Registros e fichamentos
normalmente sao atribuidos a
Obras Acervadas e dao conta
de suas condicoes fisicas e
conceituais. No entanto, nao
sao destinadas a Mediacao
com o publico por serem muito
técnicas, mas facilitam a
elaboracao das etiquetas de
identificacao disponiveis junto
as obras para atender ao tipo
de mostra organizada e
apresentada ao publico a que
se destina. Esta € uma das
tarefas para a mediacao:
elaborar fichas adequadas ao
publico e ao evento.

As fichas de identificacao
auxiliam os visitantes com
Informacoes sobre as Obras,
mas nao cobrem o processo
de mediacao como um todo.

A parte mais importante da
Mediacao é quem faz, como
faz e para quem faz.
Mediadores sao pessoas
preparadas para orientar
espectadores e apresentar
cada tipo de obra em cada
tipo de mostra com o fim de
facilitar tanto o processo
iInformativo quanto reflexivo
sobre elas numa mostra, num
ambiente, num museu etc.



Neste caso o primeiro tipo de
Mediacao € a Mediacao
Guiada.

Costuma-se chamar assim a
esta atividade, quando ha a
presenca de um Mediador,
cuja funcao é guar/orientar a
visitacao. As funcoes de
Mediacao implicam em
Informacoes e
conhecimentos especificos e
dirigidos para os diferentes
publicos, logo, ndo ha um so
tipo de Mediacao, mas varios
de acordo com as
caracteristicas dos grupos de
visitantes.

Aideia de Guia é também e
em geral, atribuida ao
conjunto de normas e
procedimentos que orientam
condutas, percursos e
InNformacoes em Instituicoes
da Arte ou de outras area. Os
museus e instituicoes que
mantém colecbes, arquivos e
0S exp0em, conservam e
preservam, costumam editar
guias de visitacao para
facilitar a vida dos visitantes.
Um exemplo é o Guia do
Museu Imperial do Rio de
Janeiro:

https://museuimperial.museus.gov.br/im
ages/flippingbook/guia_de_visitacao/gui
a-visitacao.pdf



Outra nomenclatura que aparece
no contexto da Mediacao € a de
Monitoria. Cabe esclarecer que,
neste caso, a definicao de
Monitoria nao deve ser
confundida nem se igualar a de
Mediacao na medida em que
nao sao a mesma coisa. Em
geral, no contexto do ensino
superior, a figura da Monitoria se
refere aos estudantes gue se
dispoem a auxiliar os colegas no
desenvolvimento de atividades
pedagogicas em disciplinas para
as guais se inscreve em
colaboracao com docentes para
apoiar atividades de carater
didatico-pedagogicas dos
conteudos disciplinares.

Para “guiar” os visitantes nao basta
Indicar o caminho, percursos
expositivos, mas sim facilitar a
apreensao e compreensao das
obras e da mostra em si. A
Mediac&o, em geral, esta vinculada
a projetos educativos dos
ambientes culturais e artisticos
com a finalidade tanto de orientar
as visitas quanto de informar e
promover o conhecimento sobre
obras e condicOes gerais dos
eventos nos quais esta atividade se
Insere. E importante o preparo das
pessoas que exercerao a Mediacao
pois sao elas que informaréao e
estimularao visitantes a
apreenderem e aprenderem algo a
respeito das Obras de Arte.



O Guia pode ser a pessoa que
orienta as visitas, muito
comum em instituicoes e
ambientes turisticos.

A ideia de Mediacao Guiada,
portanto, consiste na
presenca de um guia, que ira
auxiliar a visitacao seguindo
um roteiro planejado para
proporcionar aos visitantes
iInformacoes suficientes para
esclarecer e promover o
conhecimento sobre as
caracteristicas e detalhes da
mostra. E isto que se prop0be
como atividade de Mediacao
em Arte Visual.

Para organizacao desta
atividade € desejavel a
participacao nas diferentes
etapas da Curadoria de
producao de uma mostra de
Arte Visual. O conhecimento
sobre a mostra e
compreensao dos detalhes,
informacodes técnicas,
estéticas e conceituais do que
ira ser apresentado é
essencial para atuar com
eficiéncia em eventos deste
tipo. No caso de mostras ja
prontas ou itinerantes, e
necessario participar das
orientacoes ou treinamentos e
dominar os dados relevantes.



Um segundo tipo € a
Mediacao Virtual.

Hoje em dia muitas
InstituicOes estao
disponibilizando “guias
virtuais”, ou seja,
transformando a presenca de
mediadores em audio guias
ou audiovisuais disponiveis
em varios idiomas inclusive
por meio de aplicativos para
aparelhos celulares com
acesso a dados moveis.
Neste caso a Mediacao nao é
feita por uma pessoa gue da
assisténcia aos visitantes,
mas por “assistentes” virtuais
em programas digitais.

Embora possa haver certas
limitacOes nas mediacoes
virtuais, o habito crescente
da populacao, em especial os
mais jovens, de acessar
recursos virtuais, torna
possivel o uso desta
estrategia por diferentes
motivos, um deles é a
facilidade do uso de
plataformas digitais como
repositorio de dados que
podem ser atualizadas
continuamente; outro pode
ser a manutencao de material
de apoio para guias de
visitacao em recursos virtuais
como podcasts por exemplo.



Um terceiro tipo € a Mediacao
Educativa. Esta € a mais
eficiente e menos suscetivel de
substituicao, ja que o trabalho
didatico e pedagogico € pessoal
e intransferivel. E comum as
InstituicOes artisticas contarem
com equipes pedagogicas para
preparar material, processos de
visitacao e percursos guiados
oferecendo a comunidade e as
escolas a possibilidade de
atendimento dos estudantes nos
eventos por elas promovidos,
garantindo a compatibilidade
com o nivel de formacéao
educacional.

O quarto tipo pode ser o da
Mediacao Museografica.

A Museografia € o campo de
estudos dedicado
configuracao da estrutura
expositiva de um museu com
base nas caracteristicas
histdricas ou artisticas de seu
acervo e, por conseguéncia,
a maneira como sao
definidas as estratégias de
apreensao mediante o0s
percursos, procedimentos
tecnicos e materiais dos
dispositivos utilizados na
interacdo com o publico.



Uma gquestao essencial e
Importante no contexto da
Mediacao € a da
Acessibilidade. Ha pessoas
com dificuldades,
deficiéncias e necessidades
gue requerem condicoes
especiais para visitacao. As
mais comuns sao as que
apresentam limitacoes em
relacao ao espaco como o
caso dos cadeirantes, para
tanto, deve-se prever
rampas de acesso e
condicOes de deslocamento
no ambiente para estas
pessoas.

Contudo, ha pessoas
portadoras de outros tipos
de dificuldades e limitacoes
como auditivas e visuais.
Neste caso, ha necessidade
de projetos e/ou programas
especiais para atendimento
deste grupo de pessoas. No
caso da surdez, pode-se
recorrer a mediadores
especializados ou a videos
acessiveis por meio de
aplicativos digitais com
iInterpretes em Libras. No
entanto, no caso de
limitacOes visuais, a
situacao € mais complexa.



Os portadores de
deficiéncia visual podem ser
cegos ou de baixa visao,
gualquer um deles depende
de condicOes especiais para
acessarem as informacoes
e obterem conhecimento
sobre o campo da Arte
Visual, portanto, a
Mediacao deve recorrer a
meios e estratégias tambem
mais complexas para
proporcionar a eles o
acesso a este campo de
conhecimento. Algumas
Instituicoes tém investido
neste segmento.

O acesso dos portadores de
deficiéncia visual contam
com a audicao e o tato que
podem ser o0s sentidos
estimulados para dar-lhes
acesso as informacoes e
conhecimentos sobre Arte
Visual. Um primeiro aspecto
diz respeito ao
deslocamento destas
pessoas no espaco
expositivo, para isto, €
necessario dotar o ambiente
de pisos tateis, indicando
caminhos e percursos tanto
no que diz respeito a
visitacao quanto aos locais
de entrada, escape e
seguranca ambiental.



Resolvida a questao do
deslocamento, resta a
guestao do acesso as
Obras de Arte.
Tradicionalmente as Obras
de Arte Visual se
manifestam em categorias
poéticas que podem ser
bidimensionais e/ou
tridimensionais. As
tridimensionals como
objetos, esculturas e
montagens podem ser
tocadas e dai é possivel
Inferir formas e demais
caracteristicas como
textura, material etc.

No entanto, as
bidimensionais nao sao
passiveis de apreensao de
Informacodes tateis. O mais
comum € 0 uso de etiquetas
em Braille, além disso
podem ser realizadas
descricOes durante o
processo de mediacao “ao
Vivo” ou virtual com
gravacoes em podcast
como ja apontei. Neste
caso, o auxilio da Mediacao
se refere ao exercicio do
guia com apresentacao
pessoal ou auxilio para
conexao de aparelhos
digitais audiveis para
acesso a tais descricoes.



Outra estratégia adotada por
instituicoes de Arte Visual é
0 desenvolvimento de
projetos para a criacao de
Maguetes nas guais
algumas Obra de Arte
bidimensionais sao
convertidas em
tridimensionais com o fim de
estabelecer relacoes de
carater
Informativo/interpretativo
para facilitar o acesso
destas pessoas as Obras,
abreviando ou minimizando
a dificuldade que elas tém
para acessa-las
visualmente.

- h -
Um bom exemplo € o
Programa Educativo para
PUblicos Especiais - PEPE, da
Pinacoteca de Sao Paulo, no
qgual e disponibilizado o acesso
tatil a esculturas e o acesso a
maguetes realizadas a partir de
obras bidimensionais do
acervo.




Mediacao Compartilhada.
Quando se trata de obras
complexas ou que
apresentam recortes
variados. Por exemplo, uma
obra de um dado periodo
pouco conhecido, de um
artista diferenciado, de
origens nao reconhecidas
ou nao facilmente
compreendidas, ha a
possibilidade de recorrer a
mais profissionais para
estabelecerem processos
mediadores compartilhados
com o fim de cobrir a maior
parte das informacoes
necessarias para sua
compreensao.

Pode-se falar em Mediacao
Comercial, quando se trata
de Galerias dedicadas ao
comercio de Obras de Arte.
Neste caso, em boa parte
delas, os mediadores sao os
proprietarios que detém as
iInformacdes necessarias
sobre as obras, bem como
sobre seu publico
preferencial, colecionadores
e clientes com 0s gquais
negocia. Muitas galerias
contam com assessorias,
curadorias e mediadores
gue também atuam na
mediacao comercial.



Ha ainda a possibilidade de
ocorrerem Mediacoes
Informais, ou seja, tentativas
de estabelecer uma relacao
entre obras e apreciadores
por meio de informacoes
nao programadas nem
planejadas. Isto pode
acontecer quando a
Instituicao nao investe em
profissionais especializados
para elaborar, apresentar
e/ou acompanhar visitantes.
Isto pode levar ao
desestimulo ja que, nem
sempre, as informacgoes
disponlvels sao completas
ou fidedignas. Seria o pior
caso de mediacao possivel.

Talvez este seja um caso de
“‘contra-mediacao”’, mas isto
nao parece ser incomum
nesta area ja que o preparo
educacional no campo da
Cultura, em especial, da
Arte Visual, € bastante
precario. Também néao é
Incomum, quando se visita
uma instituicao deste tipo,
nao ter qualquer recepcao
ativa gue se apresente para
mediar a visitacao. Em
geral, 0 minimo de
orientacao é dado por
atendentes ou vigias gue,
por pena, tentam ajudar...




Para subsidiar o
conhecimento sobre as
guestoes tratadas nesta
unidade, sugiro algumas
leituras, em Reflexoes
sobre Arte Visual:

V.2 N.11 — Obras de Arte
Invisiveils.

V.2 N.15 — O Picasso
gqueimado e a NFT Art.

V.2 N.16 — A Arte como
Play Ground.

Em TEXTOS:

Pos Modernismo —
Chomsky

Guila do Artista Visual.
O que € um Artista?

Todo material esta
disponivel no
Repositorio:


http://www.artevisualensino.com.br/index.php

Responda as questoes
aqui apresentadas e
encaminhe para o
endereco digital
Institucional:
ISaac.camargo@ufms.br

até o dia 20 de
novembro de 2022 para
consolidar sua
part|C|pa(;ao nos
seminarios.

Bom Trabalho!

Questoes para aferir
sua participacao no
seminario:

1- O que se entende por
“Tipos de Mediacao™?

2- Como podem ser
organizadas Mediacoes
em diferentes contextos?


mailto:isaac.camargo@ufms.br

