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LER:
A CONSTRUCAO DO
CONHECIMENTO



Neste ponto defendemos que
a leitura fotografica depende
tanto de um olhar técnico
guanto estetico



Ler uma imagem, independente
de ser ou nao uma fotografia,
depende do grau de
conhecimento que temos dos
modos de construcao e
significacao destas imagens



Sao 0s modos de existéencia
das imagens que as
caracterizam e definem seus
efeltos de sentido



A presenca das imagens no
mundo é gue determina seus
modos de ser e existir



Embora estes modos sejam
muitos e diferentes entre si,
nao definitivos nem
suficientes para explicar ou
dar conta de todas as
funcoes ou finalidades que
as Imagens cumprem no
contexto social



Ha sempre novas possibilidades,
NOVOS recortes ou novas posturas
ideoldgicas que apresentam novos
caminhos, novas estrategias para
mostrar e ver imagens



A construcao de sentido nos
discursos imagéticos requer o
entendimento dos modos de
construcao, presenca e leitura
articulados e continuos,
considerando fatores poéticos,
estéticos e socials



Agora nos importa verificar de
gue maneira podemos abordar a
Imagem fotografica e obter dela

as informacoes necessarias a
compreensao dos discursos que

eles instauram



O PENSAMENTO
FOTOGRAFICO
Funcoes da fotografia




Como sabemos, a fotografia
exerce diferentes funcoes socials



Ao longo do tempo, as
Imagens fotograficas foram
utilizadas para diferentes fins,
desde o registro de uma cena
no ambiente até a criacao de
uma imagem Inusitada sobre a
gual nao temos nenhuma
referéncia visivel



http://mwww.landscapedvd.com/wallpaperblog/index.php/archives/112 S
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De maneira geral, pode-se dizer
gue as imagens fotograficas
cumprem, pelo menos, trés

funcoes distintas:



Funcao Documental
Funcao Comunicativa e
Funcao Expressiva



A funcao documental é exercida
pelos registros fotograficos
realizados em ambientes,
circunstancias, eventos e
ocorréencias diversas cujo sentido
é atuar como testemunha ocular
de situacoes e acontecimentos
gue nos Iimportam socialmente



No contexto documental a
Imagem deve reter informacoes
sobre ocorréncias, fatos e
eventos relevantes socialmente,
assumindo carater social,
antropologico, étnico,
paisagistico entre outros



Neste caso temos as fotografias que
tomam como referéncia pessoas ou
acontecimentos que mobilizem a
opiniao publica. Pessoas como
governantes, politicos,
personalidades da cultura, grupos
étnicos e individuos distintos de seu
contexto sempre chamam a atencao
e merecem um recorte fotografico



Pierre Verger,
Estivadores, Bahia
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Pierre Verger
Candomble,
Bahia
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Ambilentes naturals como as
paisagens, € mesmo 0S
ambilentes onde ocorreram
catastrofes, guerras, sao também
dignos de registro para compor
NOSSO repertorio social



Pierre
Verger,
Porto, Bahia
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Para identificarmos estas
Imagens basta usarmos o lead
da informacao e nos
perguntarmos:

O gue? Quem? Onde? Quando?
Como? E teremos as respostas
gue nos informarao a respeito da
Imagem



Muitas destas imagens estarao
acompanhadas de
identificadores, suas legendas,
gque complementarao ou
direcionarao a compreensao ou
entendimento delas, situando o
leitor para sua completa
assimilacao



As legendas sao, em geral,
redundancias ou complementos
do gue se mostra mas, ao
mesmo tempo, afirmam ou
contrapoem dados e também
dialogam com o que mostram



De modo geral, as imagens que
cumprem a funcao comunicativa
tendem a promover a interacao
entre os diferentes nucleos
soclais: a industria com o

consumo, o profissional com 0s

clientes, os comerciantes com 0S
fregueses, 0S servicos com 0S

usuarios, etc



David Field, Editorial de Moda
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NoO contexto da comunicacao a
fotografia deve revelar
Informacoes que inspirem,
Indiquem, Instruam, estimulem
comportamentos e atitudes de
segmentos sociais delimitados



A priori, este tipo de Imagem nao
visa sedimentar ou transformar a
historia, quer apenas cumprir sua
meta de difundir dados e
Informacoes gque Interessem aos
diferentes nucleos da sociedade
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Campanha Nike
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O advento da comunicacao
social, no qual o jornalismo e 0s
demais meios de comunicacao

de massa ao delimitar os
diferentes publicos a partir de
suas Identidades sociais ou
culturais, abriu caminho para a
propaganda, a publicidade e o
marketing



Reportar os acontecimentos ao
publico levou a midia a descobrir
0 potencial de veicular
Informacoes que nao tinham
funcoes documentais mas sim
comerciais



Estas imagens estao vinculadas
a propaganda, a publicidade e ao
marketing que passam a aplica-
las e expandi-las em larga escala



Neste caso as imagens nao
respondem necessariamente ao
lead de Informacao, mas propoe

novas abordagens e situacoes
gue promovem uma leitura
dirigida, nao aos fatos e eventos,
mas as atitudes que nos levam a

adquirir produtos, habitos e

mudar condutas



Por fim, no contexto expressivo,
as imagens fotograficas devem
estimular a fruicao, a
contemplacao, a apreciacao
estética sem visatrr,
necessariamente, uma funcao
gue nao seja a sua propria
esteticidade



L

Robert Doisneau,
Paris, 1957




Robert Doisneau
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Paul-Morand Brassal,
Paris a noite, 1932




Paul-Morand Brassal,
Paris a noite, 1932
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Enfim, estas Imagens nao tem
funcao pragmatica, querem
promover a fruicao, a apreciacao
da imagem em si e nao Induzir-
Nos ou estimular-nos a
compreender ou adquirir algo
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Estas imagens sao, por
definicao, auto-explicativas, auto-
significativas pois reduzem em si
todas as condicionantes de seus
sentidos. Nao representam algo,

mas o apresentam, dao-lhe
existéncia formal e o instauram
Nno mundo






Cada funcao aqui indicada, exige
uma postura por parte de seus
autores, dagueles que as
concebem e criam, guanto dos
leitores gue as realizam
enquanto sentido, em relacao ao
tipo de informacao que tal funcao
promove






A significacao nada mais € do
gue a promoc¢ao do sentido, ou
seja, a significacao daquilo que a
Imagem propoe



O PENSAMENTO
FOTOGRAFICO
Imagem e
Significacao




IMAGEM
=
SIGNIFICACAO



Analisar ou Ler uma imagem
passa a ser uma abordagem de
aproximacao que tem por
estratégia encontrar indicios,
iIndicadores e caminhos que
revelam aspectos, caracteristicas
e dados gue as Iimagens
possuem ou retem



Deste modo, 0 processo de
abordagem que sugerimos leva
em conta, além dos aspectos
constitutivos e reflexivos gue as
Imagens revelam, algumas
referéncias conceituais,
especialmente de analise da
forma e semioticos



Os aspectos constitutivos se
referem as qualidades sensiveis,
plasticas e oticas que ela revela

e 0s aspectos reflexivos se
referem aos temas e assuntos
gue elas definem e aos discursos
gue elas produzem



E de se esperar que numa
Imagem, tanto seus aspectos
plasticos quanto seus aspectos
tematicos sejam
complementares, ou seja, a
forma corresponde o conteudo



Neste sentido vale recortar da
semiotica discursiva dois elementos
do percurso de significacao:

O Significante se revela pelo Plano
da Expressao e o
Significado, pelo Plano do conteudo,
lembrando que estes dois elementos
sao complementares na producao
de sentido



O Plano da Expressao € o lugar
da manifestacao sensivel, na
Imagem: aguilo que vemos



O Plano do Conteuido € o lugar

do gue significa, do sentido, na

Imagem: aquilo gue se mostra e
0 que apreendemos



Fazendo relacoes podemos dizer que
0 Plano da Expressao corresponde a
Forma e ao Plano do Conteudo,
corresponde a significacao.
Expandindo um pouco mais esta
reflexao em nivel signico, pode-se
dizer que o Significante se revela no
Plano da Expressao e na Forma e o
Significado se obtem do Plano do
Conteudo



Neste caso, a abordagem que
propomos € observar primeiro o
Significante, ou seja, o Plano de

Expressao, guanto as suas
caracteristicas formais, qualidades
plasticas e sensiveis para, depois,

analisarmos as relacoes entre 0s

aspectos visuails, conceituais e

tematicos que designam a

Significacao e assim obter dados
sobre o Conteudo



Categorizar as Imagens
fotograficas segundo as
gualidades sensivels e
mediante o que se propoem
a apresentar, mostrar ou
INnduzir em seus suportes



Investigar como a
significacao se realiza a
partir das relacoes a partir
dos elementos constitutivos
da imagem



Aproximacao com a
Imagem



IMAGEM
configuracao visual de
gualidades sensivels,

capaz de produzir
significacao



Qualidades sensivels sao
as caracteristicas
luminosas, espaciais e
temporais que
apreendemos do mundo
natural, por meio da
percepcao e em relacao
com ele



A luminosidade se refere as
condicoes de apreensao da
luz como as variacoes de

Intensidade e fregliéncia



A variacao de intensidade
NOS proporciona a
percepcao de gradacao
tonal entre luz e sombra,
produzindo suas diferentes
nuances



Jjoaomak.net





















A variacao de frequéncia
NOS proporciona a
percepcao cromatica, ou
seja, a apreensao dos
diferentes tons do espectro
luminoso



Jjoaomak.net
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http://www.andinia.com/photobr.shtml



http://www.photos-of-the-year.com/challenge/showphoto.php?photo=3164&size=big&sort=4&thecat=500






http://www.josephkaynephoto.com/20000055sepia.htm



http://www.josephkaynephoto.com/20003033.htm
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http://www.josephkaynephoto.com/200040391.htm

A espacialidade se refere a
apreensao sensivel do
ambiente circundante, ou
seja, nossa localizacao e

posicao Nno meio



A partir dai € que inferimos
0S conceltos de
horizontalidade,

verticalidade, lateralidade,

profundidade, dimensao
etc.
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http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/3/37/Adams_Church_Taos_Pueblo.jpg
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